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Nuowi volti, nuovi talenti, nuove 1dee. E

cosl che vogliamo partire con 1l giova-
ne anno appena iniziato qui a Fashion
News Magazine. .o scorso Dicembre,
proprio sul finire dell’anno, c1 ha riser-
vato la novita del nuovo Presidente del
Consiglio Paolo Gentiloni e del nuovo Go-
verno. Al Ministero dell’Istruzione Valeria Fe-
deli, una donna davvero in gamba, che abbiamo
avuto 1l piacere di intervistare su queste pagine (se siete curlosl cer-
catela su www.fashionnewsmagazine.com). Il 2016 verra r1-
cordato, purtroppo, anche per 1l sisma che ha colpito I'Italia e per
1l cambio di direzione nella politica degli Stati Uniti con la presi-
denza di un uomo sul quale, fino a qualche tempo fa, nessuno
avrebbe scommesso: Donald Trump. Per quanto riguarda la no-
stra redazione stiamo lavorando sul nuovo sito on line, piu veloce,
pleno di immagini, con nuove rubriche. Su FNM Magazine, che
potete sfogliare anche sulla App, vogliamo come sempre regalare

leggerezza... e speritamo di esserci riusciti anche questa volta!

Barbara Molinario
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Intervista a Rudy Bandiera, il "Comunicattore 3.0

di Barbara Molinario

Ho conosciuto Rudy Bandiera durante una sua docenza ad un corso di aggiornamento per ordine
der giornalisti. Sono rnimasta affascinata. D1 nome lo conoscevo, ma non lo avevo mar sentito dal vi-
vo. Interessante, comnvolgente, sstmpatico. .. e diceva pure cose intelligentr! Insomma, un’intervista per
Jfarlo conoscere meglo anche ai lettor: di Fashion News Magazine era doverosa! Chi ¢ Rudy Bandie-
ra? Vi rispondo con le sue parole, prontamente inviate alla mia mail a non puu di diect minuti dalla
richiesta, ordinatamente scritte su una presentazione pdj, con tanto di statistiche e social: “Sono un
docente ¢ un giornalista ma soprattutto amo essere un blogger: racconto storie in digitale, faccio quel-
lo che, quellr bravi, chiamano "storytelling" su ogni cosa che abbia un valore da raccontare. Ho tenu-

to leziomi e seminart a IED, Ca' Foscant a Venezia, Alma Mater a Bologna, al-

- : - "Unwersita di Ferrara e ho insegnato ““leorie e tecniche di Digital Public Rela-
tion” all’Unwersita IUSVE, a Venezia e Verona. Come relatore ho preso parte a
" decine di eventi di portata nazionali comprest il Senato della Repubblica e la Ca-
- mera der Deputati. Ho inoltre presentato eventr ufficraly Google in Italia come
Going Google ¢ decine di altri. Sono 1l socio fondatore di NetPropaganda, un'agen-
zia che st occupa di accompagnare aziende e privati a creare la propria identita
 nel mondo digitale e a_fare business, ovviamente. Il mio blog
\ RudyBandiera.com ¢ considerato tra 1 150 pul influents in Italia in senso
‘ assoluto e tra 1 primu 25 nel settore costume e societa (fonte leads Labs
" Ottobre 201 6). Polendo contare su un bacino social di quast 100 mala fol-
' lowers sono stato indicato da Wired fra 1 50 italiani da seguire su “Twitter.
W Giugno 2014 ¢ uscito 1l mio hibro “Rischi e opportunita del Web 3.07,
‘, che si ¢ subito collocato ar primu postt dv vendite su Amazon e nel Maggio
‘ \ 2015 "Le 42 Legg unwersaly del digital carisma" in cui spiego la fusione
tra la vita digitale e reale come forma di comunicazione del futuro.”
Poteva raccontarst meglio? Adesso che conosciamo la sua biografia tocca a
- me raccontare ["uomo che st nasconde dietro allo schermo.
43 anm, vive a Ferrara con la compagna.
.‘" Cognome Bandiera, Nome Rudy, ¢ non ¢ un nome d’arte. ..
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Come mai i tuoi genitori ti hanno
chiamato cosi?

Perché erano ubriachi ahahah. E stata una
bizzarria momentanea. Da piccolo volevo
essere piu omologato, avere un nome “nor-
male” come gli altri bambini; oggi sono arri-
vato alla conclusione che il mio nome ¢ un

brand gia forte di suo.

Nome del tuo blog Rudy Bandiera &
un brand iper riconoscibile.

Sono ego riferito per molte cose. Molte per-
sone non scrivono sui social perché dicono/
pensano “ma agli altri cosa importa di quel-
lo che dico 10”, invece 10 penso di essere inte-
ressante ed ho molte cose da dire. Discorso
folle? Egocentrico? Credo sia solo questione

di avere consapevolezza di se stessi.

D1i cosa parla il tuo blog?

Ha fatto un percorso relativamente lungo
dalla politica fino a parlare di social. Scrivo
tantissimo in merito al comportamento da
tenere sui social. Siamo in un mondo tal-
mente nuovo che non esiste uno storico,
non esiste un galateo. Osservo ed interpreto
quello che sta succedendo.
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Non ti fa impressione avere cosi tante
persone che ti seguono e leggono quel-
lo che scrivi?

Forse fa piu impressione da fuori. A volte
sento la responsabilita. Prima di pubblicare
c1 penso cento volte. Pero mi piace come re-
sponsabilita... mi terrorizzerebbe di piu gui-

dare un pullman con cento passeggeri.

L’ultimo libro che hai letto?

Lo sto ancora leggendo, un giallo “Lo stra-
no caso dell’orso ucciso nel bosco” di Fran-
co Matteucci che sconsiglio, non mi sta pia-
cendo per niente. Consiglio invece “Singola-
rita” di Orban che parla del momento in cui
le machine si evolvono diventando ingestibi-
li. Amo leggere su Kindle, odio leggere su
carta, e non sto scherzando! Ho acquistato
in carta una Biografia de1 Metallica (che ado-

ro) ed ho tribolato non poco per leggerlo.

Sei appassionato di moda?

Ho una passione insana per le borse da uo-
mo e, non mi prendere in giro, da donna.
Avro dieci borse tracolla, due o tre zaini, la
borsa per 1 viaggi, il trolley. M1 piace da mo-
rire Michael Kors, impazzisco davanti ad

una sua vetrina con le borse da donna!Non

disdegno Prada e Mont Blank.

Orologi?
Non porto orologi da una vita. Ho una “col-
lezione” di bracciali fitness che non uso,

tranne uno che utilizzo per andare a letto.

Ti piace piu cucinare o mangiare?
Sono goloso, ma non di dolci, piu di salato,
in particolare 1 secondi: carne pesce, insalato-

ne. In cucina faccio schifo pero mi piace star-

c1 lo stesso. LLa carbonara mi viene bene.
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Lo sport?
I videogiochi valgono come sport? Lo sport non mi piace, mi piace leggere e mi piace il mio la-

voro che ¢ una passione! Sono appassionato di videogiochi, in particolare gl “sparatutto”. Fac-

cio parte della categoria dei quarantenni che hanno per primi videogiocato. Mi sono anche ta-
tuato Quake 3 Arena... ¢ un vecchio videogioco, ma un mito. In questo periodo sono preso da
Doom e da TitanFall 2. La mia serata ideale? Birra, salame e videogioco.

Sei un nerd?
Non mi sento nerd. C’¢ chi mi dice che sono un uomo di mondo, chi invece pensa sia nerd.

Sono molto poliedrico, leggo di tutto, ascolto ogni tipo di musica.

Hai una meta preferita?
Viaggio tanto per lavoro. Il viaggio piu bello della mia vita ¢ stato alle Maldive. L.a mia vacanza

ideale? Leggere — mangiare — bere — dormine - in loop.
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Un posto dove non sei stato e vorresti andare?
La costa ovest degli Stati Uniti, la California. Non ci
sono stato per tempo, per lontananza. Lavoro tutti 1

giorni, spesso anche sabato e domenica.

Una cosa che hai imparato dalla vita.

Ho lavorato in fabbrica per anni, in una fonderia di al-
luminio, non mi sono laureato e tutto ¢ cambiato solo
grazie alla mia volonta, al mio studio e ad un insieme
di congiunture astrali. Tutto scorre, non c’¢ una stabili-
ta in nulla, ¢ tutto in divenire. Guardare sempre a do-

mani, non ad oggl, tantomeno a 1erl.

Un consiglio.

Iunica strada per essere felici ¢ cercare di individuare

le proprie passioni e costruire la propria vita attorno a

queste. Auto-formazione, disciplina.

Il tuo prossimo progetto?

Dovro diventare un po’ piu imprenditore.

www.fashionnewsmagazine.com
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RISCHI E OPPORTUNITA DEL

WEB 30

£ DELLE TECNOLOGIE CHE LO COMPONGONO

Rudy Bandiera | E 42 LEGG] UNTVERSAL] DEL DIGITAL CARISMA
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MONTATURA IN ACETATO PER
ZAINO IN CANVAS BURBERRY;
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" Andai nei boschi perche volevo vivere con

saggezza e 1n profondita e succhiare tutto 1l
midollo della vita'.

- Henry D. Thoreau -

Credits;

kimono 1n seta con ricami Vionnet;

cerchietto in velluto con fiori di cristalli e tote bag in pelle “Sicily" Dolce&Gabbana;
spilla in metallo con perle in pasta di vetro e cristalli Chanel,;

spilla con zirconi e cristalli Swarovski Balenciaga;

weekender in jacquard e pelle Gucei;

sandalo 1n velluto Marco De Vincenzo.
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THEYPARE JUST

(AND WE LIKE THEM)

photographer: Martina Manwotty

styling: Nicola levola
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Credits

project supervisor: Barbara Molinario
make up artists: Nuala Oliveira

assistants: Anna Rossi, Elena Bellini e Mariangela Pennazzi

by MakeUp Academy
hair stylist: Irancesca Pellegrino @Franco e Cristiano Russo Parrucchiere

models: @glamourmodelmanagement
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4 themes Jewels

di Giusi Rosamilia
-~ \\

Nel nostro mondo fewels fanno (1(1 protagonisti gh animali e le
combinaziont multicolor con il loro tono vivace e sgargiante!
Ed ancora earcufffs ad avvolgere e delineare orecchio;

0 giowelly che hanno vogha di comunicare con 1 loro statements!
Quattro lendenze gioiello da non far mancare fra v vostri accesson.
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e P e | .Boucheron: orccchini a forma di
~ ekl - riccl in oro rosa 18 kt., diamanti neri e rubini;
x » - ©  2.8ylvie Corbelin Paris: orccchini in oro
\! o -/ 18 kt. ¢ argento 925 con diamanti, zafhin,
\ X oy, . . v
‘-»g‘ ~" 4 tormalina e pictra di luna;
4 T T\ ‘ " . "o
S N 3.Perlota: ancllo "Marquise butterfly" in oro

7 1 TR : S s
/ '7(‘!‘ ' % bianco 18 kt. ¢ diamanti bianchi;
| | \ 4.Daniela Villegas: orccchini “Mini Spider”™

1n oro 18 kt ¢ diamante singolo.
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|.Sophie Bille Brahe:
carcufl in oro giallo
18 kt. e diamanut;
2 Esther Windsor:
“Vogue Gaga” con
diamanti bianchi;
3.Repossi: “Berbere” in oro
18 kt. con diamanti;
4+ Jemma Wynne: carcuff in
oro giallo 18 kt. con diamanti
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|.Yvonne Léon: orecchino in oro 18 kt.

con arcobaleno di zafhiri sotto il lobo;
2.Daniela Villegas: bracciale "Microcosm"
in oro giallo 18 kt., zafliri rosa, blu e arancioni, granato, tormalina e opale;

3.Irene Neuwirth: pendenti in oro con diamanti, opale e tormalina;

4. RAM: girocollo in oro 18 kt. con pietre di acquamarina, ametista, labradorite e quarzo.

33
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| .Stephen Webster: carcufl’ “More Passion™ in oro giallo 18 kt. e diamanti;
2.Alison Lou: anello “Boss™ in oro 14 kt.;

3 Jennifer Meyer: collana “Mommy™ in oro 18kt. con diamanti.
4. Tiffany: fedina in platino "I love you™.
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"E TU?
CONTINUERAI A FARTI SCEGLIERE
O ALLA FINE SCEGLIERAI?"

ACCESSORI HANDMADE IN ITALY
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Un mondo a pois: ceremony!

L1 voglhamo piccolr ed eleganti! Moda lussuosa in mimatura fatta di paillettes,

ricamu regali, papillon e cravatte. Serve solo la giusta occasione...

di Elettra Nicotra

Tuxedo in lana vergine
Dsquared?2 € 283.

\l. pailettes con

., ! dettagli gioiello
~ Dolce&Gabbana
.« € 1.150.
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Cappotto in lana e cashmere e
cerchietto con cristalli I Pinco

Pallino € 298; abito ricamato in seta
Quis Quis € 280; pumps in vernice
Manuela De Juan € 57; mini bag in
pelle glitterata Zaccone € 58.
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Blazer in jersey Gucei €
450; camicia in cotone
Fendi; cardigan in cotone
Armani Baby € 70; jeans
skinny Burberry € 95;
cravatta in satin Romano
€ 10; cintura in pelle Karl
Lagerfeld Kids € 48.
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LONDON TALENTS

[ nomu emergenty della moda inglese

di Dario Bentivegna

Quasi sempre, durante le settimane
della moda, femminile e maschile (LFW
e LFWM), lattenzione della stampa
specializzata e dei mass media si con-
centra sul brand piu conosciuti e sulle
prime file di VIP. Fortunatamente, pero,
ogni stagione non mancano nuovi nomi
in calendario e, soprattutto, stilisti emer-
genti, che ogni sei mesi, collezione dopo
collezione, fanno passi in avanti nel far
crescere 1l proprio marchio e per essere
consociuti da buyer e pubblico. Questa
‘evoluzione’ ¢ possibile grazie al proget-
to NEWGEN, una collaborazione tra il
British Fashion Council e Topshop che,
ogni stagione, sponsorizzano nuovi ta-
lenti, offrendo sia support economico
(psentazioni e sfilate) sia logistico (orga-
nizzazione e promuozione). Ed ¢ tra
questi che abbiamo scelto 1 cinque in
ascesa: tre brand moda donna e due
moda uomo. Molly Goddard, ¢’ il
brand emergente che, piu’ di tutti, ha
- avuto un rapido successo a partire dalla
stagione P/E 2016, in cui fu sponsoriz-
zata per la prima volta. Londinese

DOC, lo stile della Goddard si caratte-
rizza da ampi abiti e gonne in tulle dai

preppos) A[[ol
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colori pastello, capi in maglieria e sopratutto
delle tecniche di lavorazione a mano (plissetta-
| tura, ricamo a nido d’ape e la lavorazione a un-
cintetto). L'unicita, I'originalita e il mood
romantic e nostalgico della Goddard, hanno
fatto colpo su stockisti del calibro di Dover
Street Market (i1l concept store di Rei
Kawakubo) e Nordstrom.

Faustine Steinmetz condivide con Molly
Goddard la propnita dell’artigianalita rispetto
ai trend; infatti, che le sue collezioni sono pro-
dotte principalmente su telai a mano, dai capi
oversize 1n lana alla denmim colorato e trattato, 1l
capo ‘must’ del brand. Di origine francese —
Parigi — la Steimentz si ¢ spostata a Londra per un Master alla Saint Martins,
nel 2013, e da sei stagioni ¢ nel programma NEWGEN. Paula Knorr, anche
se sponsorizzata da una sola stagione, con 1l suo stile che mixa femminilita, ele-
ganza ed un tocco di glamour, ha debuttato con alla LF'W P/E 2017 con una
presentazione di successo. Nata e cresciuta a Francoforte da una familgia di il-
lustratori, ma formatasi al Royal College of Arts di Londra, la Knorr usa vellu-
ti di seta, mordida pelle lavata, lame irridescenti e reti metalliche per creare
collezioni in equilibrio tra forza e vulnerabilita.
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Ospiti al Pitti Uomo di questo mese in col-
laborazione con Reebok, Ben Cottrell e
Matthew Dainty, del brand Cottweiler,
sono in costante ascesa da tre stagioni, con
collezioni di casual-wear di lusso, che non
seguono 1 trend, ma l'ispirazione e il mood
dei due designer, in risposta al mondo che

li circonda. Cottweiler mescola con preci-
sione materiali natural e artificiali e
questo mix ibrido gli ¢ valsa la nomination
al Woolmark Prize e il posto di
semi-finalista all’ultima edizione del

premio LVMH.

i ;

Infine, una veterana delle sfilate, Phoebe
English, che sfila alla LFW da 5 anni, ma
che ¢ alla sua prima stagione con il mar- |
chio uomo, Phoebe English Man. Sulla
scia degli stilisti in questo focus anche la
English non segue 1 trend, ma si concentra
sulla costruzione dei capi, lo studio dei tes-
sutl, su come un abito interagisce con 1
moviment del corpo. Questi, ad oggi, h
sono 1 talenti emergenti del panorama
fashion britannico e probabilmente I '/
Burberry e 1 Paul Smith di domani.
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January Selectlon

di Elettra Nicotra

|.ORECCHINI A CLIP CON CRISTALLI SWAROVSKI E PERLE SINTETICHE DOLCEGGABBANA €545; 2 MAGLIONCINO IN MOHAIR CON FIOCCO DI
PAILLETTES SAINT LAURENT € 1.190; 5 CAPPOTTO IN LANA CON COLLO ALLA COREANA E BORCHIE PRADA € 1.850; 4 MINI BAG “METROPOLIS
CENERENTOLA" FURLA € 650; 5. GONNA MIDI IN SETA GUCCI € 980; 5 ROSSETTO SEMI MATTE “SCHIAP™ WARS € 25; 7. SANDALO IN PELLE

DORATA “WING™ OSCAR TIYE € 625; © OCCHIALI DA SOLE “NOIR™ MIU MIU € 283.
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1.BLAZER IN LANA WOOYOUNGMI € 795; 2.DOLCEVITA OVERSIZE, RICK OWENS € 405; 3.0UD WOOD EAU DE PARFUM TOM FORD € 282;
4.CAPPELLD "ALESSANDRIA" BORSALINO € 238; 5 APPLE WATCH CON CASSA IN ACCIAIO INOSSIDABILE NERO SIDERALE CON LOOP IN MAGLIA
MILANESE NERO SIDERALE APPLE A PARTIRE DA € 819; 6.PANTALONIIN LANA SKINNY FET, WOOYOUNGMI € 330; 7. SHEARLING JACKET
ERMELGILDO ZEGNA € 5.400; 8 VALIGETTA CLASSIC SMALL “MUSEUM" NERA IN COCCODRILLO STAMPATO SAINT LAURENT € 1.550; 9.ANELLO
IN ARGENTO “TWISTED STERLING™ MAISON MARGIELA € 300; 10.B00TS “JULES™ IN PELLE LUCIDA JIMMY CHOO € 795; 11.0CCCHIALI DA VISTA

INACETATO ETITANIO BOTTEGA VENETA € 500.
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D1 Elettra Nicotra

Il protagonista degli
inverni rigidi puo
essere classico o gio-
coso, I'importante ¢
trovare la perfetta
combinazione di ac-
cessorl per risaltarne
le caratteristiche.

La nostra selezione
abolisce il nero (per
Chisclio | una volta §i puo!) |
lana reversibile oo s ’ portando 1l calore di
“Vivewa”" Max = o il un’esplosione cro-
Mara € 1.900; stivaletti in pelle - e - <

di serpente metallizzata matica. E le nuvole

“Belle” Pierre Hardy _ 1nizieranno a
€ 1.380; tracolla in pelle con chiusura T diatraoot:
doppia T Tod’s € 1.900; occhiali da sole con montatura RGICM S BEIa Ty
cffetto intreccio in acetato Bottega Veneta Eyewear
€ 1.128; orecchini in oro bianco 18 kt. con pictra di
amctista Fernando Jorge € 1.550.
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Cappotto in lana
Miu Miu € 1.390;
sciarpa in

cachemire con
stampa floreale

_~# N\ mocassino bicolor con tacco
~ - Ysquadrato Marni € 590; A
# _ 4 tracolla in velluto ricamata

lr € 3.057; orologio in oro “Santos
Demoiselle” con diamanti Cartier

€ 22.411; guant senza dita con ’
ruches in nappa Gala € 72!
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Cappotto in cachemire Jil Sander € 4.408; sneakers in pelle
“Replica” Maison Margiela € 976; tote bag in pelle con
inserti in pelliccia “3Jours™ Fendi € 3.200; ombrello “Ondées
Monogram™ Louis Vuitton € 410; occhiali da sole “Carlina™
con montatura bagnata
nell’oro Chleé € 1.000;
berretto in lana con

cristalli Le Chapeau
€ 115.

2y P

333335
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+ Cappotto patchworkcon .~ - V. ™
,;‘-"'J"'- . . . . . » . g Mo £ “‘
" inserti di pelliccia e ricanm . .. ¢ L
4 . ¢ ?
1 Antonio Marras ST Ak I B i ;
x €4.150; paraorecchiein ' § \®

o+, pelliccia e velluto con 3 Nl
i cristalli applicati Blugirl -~ &
€ 257; stivali in suede over —@'*
4 the knee con tacco gioiello . ;:zjg;é
};; René Caovilla € 1.770; ol S

* borsa a spalla con maxi

. chain e logo Emilio
Pucci € 1.939; anello in
 ottone con cristalli

multicolor Mawi € 257;

... cover per iPhone 6 in
T

<+ pelle nude con

%! decorazioni gioiello
"\ Dolce&Gabbana
51€618.

fi

.'.

Y 2 . )
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Dolce&Gabbana

Dolcevita in lana e
cachemire,

Tod’s € 590.

49
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Beanie 1n lana,
Cannoly € 145.
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Guanti in pelle
foderati in cachemire,
Berluti € 750.

Cappotto n
pelliccia
ecologica,
NI (AR \' | Saint
Scialle 1in lana, Laurent
Alexander € 1.790.
McQueen € 475.
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Giacca Shearling,
Brioni € 6.500;

cappellino in cache-

mire, Burberry

€ 195; stivali in pelle
“Murdock”, Polo
Ralph Lauren

€ 650.
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Giubbotto imbottito modello heritage in cotone ultra leggero,
Moncler € 1.125; felpa in cotone con stampa Snoopy, Gucci € 850;
beanie in lana vergine, Off-White € 135.

A NN RN AT SO T
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FOCUS:

Glasses&Sunglasses

photographer: Martina Mariotu
styling: Nicola levola
project supervisor: Barbara Molinario
make up artists: Nuala Oliveira
assistants: Anna Rossi, Elena Bellini ¢ Mariangela
Pennazzi by MakeUp Academy
hair stylist: Francesca Pellegrino @Franco e Cristiano
Russo Parrucchiere
models: (@glamourmodelmanagement
*occhali Icon e Another Story in esclusiva presso + Vista*
selezione occhiali da sole moda: Llettra Nicotra
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occhiali da sole cat-eye in acetato
Stella McCartney.

\!

—
.
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’-

occhiale da vista in

acetato azzurro sfuma-
to modello wayfarer,

' . > ﬁ Another Story. |
a u; |
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occhiale da sole viola opaco,
mterno aste effetto marmo,

Another Story.
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occhiale da sole effetto legno, con
interno celeste, modello wayfarer,

\7’ ‘% * {' .‘ Q’s " Jo

& & & & - & & & o
& & & & s & & &

& & s & & & & & o
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t + ¢ occhiale da vista modello waviarer in acetato, t ¢+ + ¢
o A K o - o R - -

calibro viola ed aste tartarugate, ORI

o o s Another StorY. e o~ -~

& - - o

<~ s o’ <~ o’ - - ™ - < - & B - o ™ & o -~ -

occhiali da sole
“Jane” in acetato
con perle sinteti-
che irmndescent,
Freda Banana.
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occhiali da sole cat-eye con
cristalli Swarovski,

Dolce&Gabbana.

occhiali da sole con farfalle applicate -
13 B RLETR |- e - ‘ .

Lady bud. In acetato, ultraleggero,

Anna Karin Karlsson. Icon.

occhiali da sole unisex 1n acetato
e metallo “So Real”,
Dior Eyewear.

occhiali da sole bicolor
con glitter,
Gucci.
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A TUTTO LOGO

Non ¢ solo mettere in mostra un acqui-
sto, ¢ la celebrazione di un'idea, il tributo
a un pensatore. La firma di Yves Saint
Laurent, pioniere in fatto di moda ed ele-
ganza, in pendenti bagnati nell’oro.
Saint Laurent € 295.

GRAFFIANTE

Audace eccentricita concentrata in un
anello multiplo in metallo con finiture
anticate in oro. Un dettaglio di tendenza
da indossare su tutte e cinque le dita.

Gucci € 490.

DESIGN LOVERS

Un bracciale giant dal design
geometrico che attraversa il contempora-
neo toccando il calore senza tempo del

legno. In ottone dorato e resina.
Marni € 640.
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NECKLACES g
> 9,
2 qd
Multicolor, esotiche, folkloristiche, a3 4
con fiumi di catene. Il plus che ogni abito - -
minimal si deve concedere ¢ la giusta - -
collana. Nel gioco delle tendenze odierne D 4
ci si diverte ad abbinare le pit eleganti a 3 X
una maxi felpa. Cristalli e cotone non . A
sono mai andati cosi d’accordo.

Y
Y )

Chloc¢ € 1037

v .

v

WITTIN ““M"..'.l :

Etro € 300

Rosantica € 700
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DALL ANTICO EGITTO

C’¢ 'odore della sabbia e delle acque del

Nilo. Una storia misteriosa di Del scesi in

terra e temibili Faraoni. Orecchini
“Anubian™ in ottone placcato oro con
zirconi ¢ agata cabochon.

Ioselliani €208

ESOTERICO

[ alchimia fra cnistalli e metallo fra le
geometrie di una stella ricoperta di
Swarovski rossi e trasparenti. La firma di
McQueen nelle decorazioni
con mini skulls.

Alexander McQueen € 345

L"ULTIMA TENDENZA

Niente spazio sui lobi: gli earcufls sono
protagonisti della stagione di alta
bigiotteria. Floreali, brillanti, minimal ed
ancora altre tipologie. Dal tocco
punk-rock? “Superflex” in argento 925,
realizzati a mano.

Ninna York € 415
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di Elettra Nicotra

-\)

%),@;\

| CHEEKY PANTS A VITA ALTA VICTORIA'S SECRET € 28;
2 GIROCOLLO CON ZIRCONI BOTTEGA VENETA € 690;
J.BODY RICAMATO BELLE ET BON BON € 254;
4 SOTTANA IN SATIN DI SETA CARINE GILSON € 995;
5 EAU DE PARFUM “JADORE" DIOR 50 ML € 87;
o TANGA IN SETA CON INSERTO STAMPA ANIMALIER
STELLA MCCARTNEY € 40;
7 REGGISENO A BUSTIER CON ZIP
AGENT PROVOCATEUR € 180;
o TANGA IN VELLUTO FLEUR DU MAL € 49;
J REGGISENO A TRIANGOLO “TALISMAN"
LA PERLA € 330;

—-‘.n-ll"’
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NEW OPENING

FNM Magazine segnala quattro nuove boutique da visitare

di Alessandra Rosci

Ha aperto a Milano all'interno della
Stazione Centrale il primo pop-up store
Milano 1914, il nuovo brand di abbi-
gliamento e accessort uomo e donna fir-
mato EICMA (I’Esposizione Mondiale
del Motociclo). Posto strategicamente
nella hall di ingresso della stazione, lo
store 1nvita turisti e viaggiatori ad im-
mergersi nel mondo urban e allo stesso
tempo elegante del brand. La collezione
proposta ¢ dedicata a uomini e donne
dallo stile sportivo e urban-chic e com-
prende caschi, capispalla in pelle, prumi-
ni, borsoni, foulard in seta con I’iconico
monogramma. Per chi ¢ alla ricerca di

un regalo, tante sono le idee firmate

Milano 1914.

63

Nasce in un giardino di via Legnano 20 a
Torino Isi&Friends, un laboratorio-
show room interamente dedicato alla pro-
duzione artigianale di accessori per cani.
L’insegna in bianco e nero di Isi&Friends
debutta nel cuore blasonato della citta sa-
bauda, su miziativa di Emanuela Mussa,
I'imprenditrice torinese amante degli ani-
mali che, per prima, ha varato in Italia,
una linea pet-bespoke d’alta gamma. Guin-
zagli, collarini, impermeabili e cappottini
sartoriali; insomma, di tutto e di piu per 1
nostri amici a quattro zampe. Un successo
di mercato che, grazie alle vendite online e
alla distribuzione in house, ha imposto 1l
marchio Isi&Friends in tutto 1l mondo, ren-

dendo necessaria ’apertura al pubblico

del laboratorio di via Legnano.
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Ha inaugurato con un esclusi- r - ¥

boutique Tony Magenta che ~— -

. - i

vo evento di opening la storica

s1 rinnova con l'apertura di tre
nuovi concept store: uno dedi-
cato alla donna, uno dedicato [ a T2 g | i ol
all’'uvomo e uno agli accessori. |
Oltre 600 mq in grado di dare ‘ ;
grande visibilita a1 piu di 100

brand moda che da sempre fan- “ —
no di Tony Magenta una delle -
realta fashion piu importanti
ed esclusive d’Italia. Oggi 1l
Gruppo conta 9 boutique in 5
citta diverse: Magenta, Biella,
Ancona, Chiaravalle e Marsiglia. Per ciascuna di queste la strategia ¢ stata appunto quella di
rinnovare layout e offerta mantenendo, pero, le insegne storiche e riconoscibili, e dunque crean-

do un legame indissolubile con la citta e 1 clienti che hanno fatto i1l nome di queste realta.

Patrizia Pepe inaugura il un nuovo ne-
gozio in via Del Corso 141/142 rinfor-
zando cosl 1l suo presidio della capitale. 11
brand della stilista Patrizia Bambi ¢, infat-
t1, gia presente nella capitale con una
boutique 1n via Frattina e attraverso dei

corner da Coin Excelsior e al Terminal

di Fiumicino. Il secondo flagship capitoli-
no st aggiunge alle quattro aperture che
hanno interessato altre piazze strategiche
dello shopping europeo, dalla Spagna
con uno store a Gran Canaria, seguito a
ruota dai punti vendita di Bruxelles, Fran-

coforte e da poco si ¢ aggiunta anche

I'inaugurazione di una vetrina a Madrid.
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SOLUZIONI INNOVATIVE
INNOVATNVESO LUTJQNS

www.skylabstudios.net
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CRISTINA CELESTINO

Decorativismo extra femmanile per la giovane promessa del design 1taliano

di Ivano Rocco Montrone
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The Happy Room ¢ I'ultimo progetto di Cristina Celesti-

no pensato per FENDI. Materiali di pregio, forme morbi- e {4
de, rimandi vintage creano un ambiente senza tempo,

estremamente elegante ed unico - www.fendi.com
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Lampada a sospensione con frange
Madama per MOGG —

www.mogg.it

Mosaico in ceramica Plumage per
BOTTEGANOVE, brand per cui ¢
anche Art Director —

www.botteganove.it

per TONELLI DESIGN —

www.tonellidesign.it
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ALBOHOSTESS

¢

LA

L'albo ufficiale di
Hostess, Promoter
e Steward.

Cercare lavoro non e mai
stato cosi facile

ISCrIVITI € entra nella community!

www.albohostess.com fv info@albohostess.com
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Conclave, edito dalla Mondadori, é un thriller imperdibile. Lo scrittore britanni-
co, Robert Harns, arricchisce la trama con intrigant divagaziont storiche, oltre
a sofferarst su affascinanty dettagl riguardo la vita i cuna: vi Uluminera gra-
zie alle immnumerevolt informaziont che vt trasferira, a cominciare dal numero
der botton della toga cardinalizia, fino alle riforme wntrodotte dopo 1l Conctlro
Vaticano 11 'lanti saranno v colpt div scena, alcuni al lumite del surreale, ma
quello finale v lascera a bocca aperta per la capacita dv mischiare le carte in ta-
vola. Questo romanzo ¢ la fitta cronaca di un ypotetico conclave papale. Ambien-
tato a1 tempr nostri, vengono, con grande suspense, ben descritte le rivalita tra 1

vart cardinali e le cordate di potere.
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Siamo nel 2018 e il pontefice, mai nomi-

nato per tutta la durata del libro, viene

R O B E RT a mancare. La scelta di non dargl un
nome ha un significato ben preciso, an-
H A R R I S che se, 1l papa appena deceduto, ha mol-
to In comune con Bergoglio: umile, sem-

plice, poco avvezzo allo sfarzo e con
P~ orientamento progressista. Il suo pontifi-
cato ha lasciato la curia spaccata a meta
tra conservatori e liberali. La disputa
per la nomina del nuovo Santo Padre
sara accesa ed entusiasmante. In com-
pleto 1solamento, dietro le porte chiuse
della Cappella Sistina, 118 cardinali,
provenienti da ogni parte del mondo,
sono pronti a votare in quella che ¢ I'ele-

zione piu segreta del pianeta. Sono uo-

P T — mini “santi”, ma anch’esst hanno le loro
&:ﬁ,fw ambizioni e rivalita. Durante le settanta-

due ore uno di loro diventera la figura

I1 potere di Dio.
L’ambizione degli uomini. spirituale piu potente della Terra. I’au-

tore, con una esposizione fluida ed coin-

volgente, fa si che 1 lettori entrino nel-
I'universo inviolabile e segreto del Vaticano. Il protagonista indiscusso ¢ 1l cardinale Lome-
li. Egli ha un compito davvero molto arduo: ¢ incaricato di supervisionare il collegio cardi-
nalizio. Dovra mettere d'accordo le diverse correnti e affrontare un’improvvisa crisi spiri-
tuale, aggravata dallo scisma in vista. Sembrano, infatti, inconciliabili le posizioni dei due
fronti: la scelta del nuovo papa potrebbe determinare uno stravolgimento all’interno della
Chiesa Cattolica. Dalla confusione de1 discorsi iniziali, escono 1 nomi dei primi quattro
candidati, ognuno dei quali raggiunge vette impareggiabili di narcisismo e arrivismo. So-
no 1 personaggi piu potenti del collegio e, infatti, tutti avevano previsto che sarebbero en-
trati nella rosa dei prescelti. Pero, nessuno sa che il Santo Padre, prima di morire, ha la-
sciato indizi su dove reperire dei documenti che imputerebbero ognuno dei quattro papa-
bili come personaggi scomodi e con un passato pieno di ombre. A Lomeli 1l compito di in-
dagare sugli scheletri nell’armadio de1 quattro cardinali e accertarsi che vengano eliminati
dalla corsa al soglio pontificio. Nel frattempo, dovra trovare un candidato degno del suo

predecessore, uno che possa deludere, in egual misura, entrambi gli schieramenti.
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SETA E ACCIAIO:

“T1 mito del Sol Levante fra esotismo e impressionismo .

AVEN & ¥

di Vittorio Maria De Bonis

72


http://www.fashionnewsmagazine.com
http://www.fashionnewsmagazine.com

www.fashionnewsmagazine.com FNM

o of :'\ . . . - 2 v '.
i: ‘.)’: !i;" ’?‘J){&f:\c‘ ) % WY : - ai g')‘ | ) ~,
QAT ok, el .

Mito e ossessione leggendaria per la cultura europea

dal Rinascimento all’eta moderna, terra d’incanti
esoticl e seduzioni d’inenarrabile sensualita, dove Ci-
na e Terra del Sol Levante s1 fondono e confondono,
consegnato alla leggenda dell’Arte dagli affreschi dei
Tiepolo e dalle note della Madame Butterfly pucci-
niana, 1l Giappone fonde da sempre, con sconcertan-
te armonia, I’etica guerriera del Bushido — la legge
d’Onore dei Samurai — con la poesia di distillata per-
fezione der Tanka — 1 raffinatissimi componiment: li-
rici di pochi versi essenziali-. [’amore sfrenato per la
tecnologia piu esasperata e il rispetto pressoché sa-
crale per la tradizione piu autentica. Sangue e Poe-
sta, Modernita e Legge millenaria rappresentano, ai
nostri occhi occidentali, la prima, e piu vistosa, delle
folgoranti contraddizioni d’un arcipelago affascinan-
te e inafferrabile, che ha fatto della sua orgogliosa
inaccessibilita 1l suo vanto e la sua cifra piu caratteri-
stica, perlomeno fino a quando il Commodoro statu-

nitense Matthew Perry, nell’estate del 1853, non
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schiero quattro cannoniere nella baia di Tokyo per persuadere — con le buone, ¢ 1l caso di dirlo —
I'Imperatore del Giappone ad aprire finalmente 1 suoi mercati al commercio con gli Stati Uniti.
Nonostante I’esordio non esattamente amichevole — e I’appellativo con 1l quale 1 nipponici ci han-
no da sempre identificato — Gaijin, ovvero “Barbari”, né piu né meno del modo che 1 greci d’eta
classica adoperavano per definire in non Elleni, 1l Giappone ha immediatamente conquistato cuo-
re ¢ menti d’Europa: un’arte di sublime semplificazione cromatica e di geniale taglio moderno
che ispirera la nascita dell’Impressionismo, seducendo Van Gogh e Monet, Gauguin e Picasso,
fino a1 preziosi grafismi del Liberty e del Déco, una lirica d’amore elegantemente frammentaria e
diaristica, che sembra aver il respiro dell'immediatezza del sentimento ed ¢ — in realta — elabora-
tissima e perfettamente calibrata, un’autentica devozione per I’Estetica del mondo naturale, che
invita alla contemplazione e al puro piacere dell’attimo sospeso, e concentrato nell’estasi d’un co-
lore o d’'uno scenario paesaggistico. Che si deliri soltanto per 'ultimo modello di iPhone o ci s’in-
canti davanti alla poetica fioritura de1 ciliegi di Kyoto, la mitologica Terra del Sol Levante ha

una sorpresa, e un talismano segreto, per tutti noi Gaijin...
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#noicisiamo

RACCOLTA FONDI
ASOSTEGNO DELLE POPOLAZIONI

COLPITE DAL TERREMOTO
DEL CENTRO ITALIA

PER FINANZIARE IL PROGETTO:
“ADOTIA" UNA SCUOLA

- AIUTACH

MF’RESA&BANBINI
IBAN IT22P0200805258000104042152

AGENZIA UNICREDIT 03290 ROMA VITTORIO VENETO BENEFICIARIO CONTO ASSOCIAZIONE IMPRESA DA BAMBINI
CAUSALE GGI PER EMERGENZA TERREMOTO
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La “danza di guerm “dei K1W1 I Haka Ka Mate

',“
di Emlhano AII]]GI

R\ N AT E

Quando parliamo di Haka ci viene in mente la squadra della Nuova Zelanda di Rugby

_

che I’ha esportata in tutto il suo folclore in ogni parte del mondo: si dice che piu del novan-
ta per cento delle partite vinte dalla squadra piu forte di sempre, siano proprio frutto del
timore scaturito nell’avversario. In realta I’Haka non ¢ solo una danza di guerra, come so-
vente si sente dire; 'Haka Ka Mate viene composta con l'uso della voce, delle braccia e
delle gambe, con un sapiente uso del corpo e della mimica facciale: essa rappresenta piu
significati, che vanno dalla guerra all'intimidazione dell'avversario, per passare ad una ma-
nifestazione di gioia e dolore. D1 grande importanza ¢ la "chiamata". Prima della danza
vera e propria il membro piu anziano del gruppo, incita la squadra ricordando il compor-
tamento da tenere durante 'esecuzione della danza. Il tono ¢ cattivo, feroce, persino bruta-
le e serve proprio a caricare la mente e 1l cuore del gruppo, incutendo timore in chi "de-

ve" assistere allo spettacolo: nel mondo del rugby vige una regola, non scritta, che vieta di

dare le spalle all’Haka, se si Vuole uscire dal campo ancora cosaentl

\

\l v

J“
=

.

Esistono quattro elementi

nell'Haka

Pukana: occhi dilatat;
Whetero: la "linguaccia”
che viene fatta solo ad altri
uomini;

Ngangahu: simile alla
Pukana;

Potete: chiusura degli oc-
chi in alcuni momenti del-

la danza (questo spetta so-
lo dalle donne).

yl SN

i)
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['Haka fu portata in un campo sportivo per la prima volta pro-
prio dai nativi della Nuova Zelanda, durante il loro primo tour
in Gran Bretagna, nel lontano 1888-1889. Solamente nel 1905
'Haka fu istituzionalizzata msieme al termine "All Blacks" che
avrebbe reso negli anni la squadra di rugby leggendaria. Ci so-
no tre tipi di danze: la "Ka Mate", di cui abbiamo parlato, la
"Peruperu", che ¢ proprio una danza di guerra il cui salto finale
¢ stato aggiunto alla Ka Mate rugbista e la “Gapa” o “Pango”
che completa la "Ka Mate" e si riferisce esclusivamente alla
squadra di rugby. Ci1 sono altre squadre che propongono danze
e rituali simili: la Kailao (Isole Tonga), la Siva Tau (Isole Sa-
moa), la Cibi (Isole Figi), 1 Pacific Islanders, ma senza dubbio,

'Haka de1r "Kiw1" rappresenta una delle danze piu intense del

mondo sportivo e non solo.
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Usi e costumi1 nel mondo, tesori del passato
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di Daniela Giannace . o
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Definiti dallo storico e filosofo Giambattista Vico “1 rottami dell’antiquita”,

gli usi e 1 costumi rappresentano dei veri e propri tesori provenienti dal passa-
to, un patrimonio culturale non indifferente per comprendere meglio le origi-
ni di un Paese e di un popolo. Un viaggio immaginario alla scoperta di alcu-
ne peculiarita nelle tradizioni di questa o quella nazione permette di distin-

guerle e di associarle immediatamente ad una o piu caratteristiche tipiche.

In Argentina, il simbolo per eccellenza del-
la cultura locale ¢ 1l cow-boy delle Pampas,
definito “Gaucho”, immagine idealizzata del-
I'vomo che attraversa 1l Paese a cavallo, espri-
mendo liberta e fierezza. Un mito che ha ispi-
rato molte pellicole cinematografiche, e che
nei giorni nostri ¢ il guardiano delle mandrie
nelle fattorie immerse nelle campagne. Altro
tratto distintivo argentino ¢ il tango, espressio-
ne popolare e artistica di musica, danza e
canzone allo stesso tempo malinconica e sen-
suale, famosa in tutto 1l mondo, e che annove-
ra tra 1 suol maestri Astor Piazzolla, celebre
per le sue commistioni tra tango e jazz. Il ter-
mine tango in latino ¢ la prima persona del-
I'indicativo presente del verbo tangere (tocca-
re), e si puo tradurre con “io tocco”. Il musici-
sta argentino Enrique Santos Discépolo defi-
ni il tango come “un pensiero triste che si bal-
la”. Inoltre, peculiarita del tango argentino ¢
la sua distinzione in tre tipologie di ballo a se-
conda del diverso ritmo musicale: i1l Tango,

la Milonga e il Tango vals.
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Se pensiamo all’Irlanda ’associamo
senz’altro a1l suoi innumerevoli pub,
abbreviazione di “Pub-lic House”.
Disseminati in tutto il mondo e consi-
derati luogo di incontro e di culto, 1
pub irlandesi rispecchiano I’essenza
di questo popolo che ama divertirsi
in compagnia, ascoltando musica tra-
dizionale (e non solo) e bevendo bir-
ra, tipicamente la Guinness. O’Con-
nors, Murphys, Mulligans, O’Dono-
ghues sono alcuni nomi di questi lo-
cali che traggono origine dal cogno-
me dei proprietari. La tradizione ir-
landese piu conosciuta e festeggiata
al mondo ¢ Halloween. In origine fu
una festa celtica che prese il nome di
Samhain, letteralmente “fine del-
Iestate”; segnava il passaggio tra la
stagione della luce e quella dell’oscu-
rita, in base alle credenze popolari, e
prevedeva ’accensione di falo nei vil-
lagei, 1l travestimento al fine di allon-
tanare gli spiriti maligni, e 'intaglio
delle rape. Ancora oggi, nella perife-
ria di Dublino s1 usa accendere falo
sempre allo scopo di scacciare la sor-
te avversa, mentre al posto delle rape
s1 intagliano zucche da quando gli 1r-
landesi emigrarono in America, dan-
do origine alla figura di Jack-o’-lan-
tern, ovvero la prima zucca che ripor-
ta le sembianze di un volto illumina-

to e che s1 puo ammirare in museo.
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La Polinesia francese ¢ la terra da cui prende origine
la parola tatuaggio che deriva dal termine samoano
“tatau”. Nel Neolitico, le tribu polinesiane erano solite
tatuarsi gia a partire dalla giovane eta fino a non avere
neanche un centimetro di pelle scoperta durante la
vecchiaia, con la strategia di spaventare 1 nemici.
[’ospitalita polinesiana ¢ famosa in tutto il mondo, e
comincia con l'offerta di corone di fiori di tiara agh
stranieri in arrivo nel Paese, per venerare in tal modo
la dea Iaka, divinita dell’abbondanza e del canto e pro-
tettrice delle danzatrici di hula. Non solo tiare, ma an-
che bougainville, frangipane e 1bisco, per dare una no-

ta di colore e profumo a queste collane. I viaggiatori

in partenza, invece, ricevono lunghe collane fatte di
’ conchiglie. Un’espressione che racchiude 1l sentimento
di sincera e spontanea ospitalita del popolo di Tahiti e
delle sue 1sole ¢ “manava”, che indica I'apertura della

La Thailandia ¢ la patria del “sanuk”,

.. . . casa e del cuore ne1 confronti del turista che ¢ lica-
che significa vivere con spensieratezza ore nei confronti del turista che ¢ obblig

prendendo la vita con filosofia, senza to ad accettare cibo e alloggio, e a condividere 1 mo-

preoccuparsi dei problemi, Un motto che menti belli e brutti del padrone di casa.
s riscontra nelle peculiarita tipiche di que-
sto popolo e celebri a livello internaziona-
le, ovvero 1 massaggi e la vivacita della vi-
ta notturna. La capitale Bangkok pullula
di migliaia di centri massaggi dove rilas-
sarsi a basso costo per una o due ore, pro-
vando 1l tradizionale massaggio thailande-
se. Non solo Bangkok ospita 1 locali piu
eleganti e alla moda del Paese, ma anche
I''sola di Koh Samui ¢ rinomata per 1l di-
vertimento e la trasgressione notturna, of-
frendo la possibilita di scegliere tra varie
attivita, quali bar, discoteche, spettacoli,
locali a luci rosse, disco-pub. A Silom vi ¢
il locale piu suggestivo della Thailandia,
lo Sky Bar, al sessantacinquesimo piano e

con panoramica su tutta la citta.
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Dieta: probleml e soluzioni

¥ AEES R o
di Monya Isse - Diet Trainer Life Coach

La Life Coach Monya Esse conszglza [a ppmcczo pul sano
da tenere nel rapporto con il cibo.

T SN e
A — PROBLEMI

Lalterato rapporto con 1l cibo vissuto in maniera eccessiwamente urgente ed

impetuosa, puo avere 1 seguentt campanellr d’allarme:

* Mangiare piu velocemente del normale, perche non si vuole gustare 1l cibo, ma solo ingur-

gitarne enormi quantita. Abbiamo un cratere di dolore da colmare...

* Mangiare anche quando ci si sente pieni. Alcuni usano magari bevande o alcool o caffe
per favorire un rilassamento (creare il famoso “spazio per far entrare altro”): perche anche
quando s1 ha dolore addominale per il tanto cibo ingerito, la vogla di gratificare il “palato
d’ansia” ed averne ancora ¢ piu mncisivo di qualsiasi dolore fisico. I dolore dell’anima supe-

ra di gran lunga quello addominale.

e Chiudersi in casa e non volere uscire per mangiare in solitudine, per non aver controllo

esterno sulle quantita o qualita del cibo.
* Mangiare senza avere piu la capacita di distinguere tra fame e sazieta.

» Compiacersi del cibo ingerito o nell'immaginarsi mentre si consuma cibo, pensare mentre

s1 compiono altre attivita, a quando s1 andra “finalmente” a casa a mangiare.

» Accorgersi che le proprie spese per il cibo, e anche il tempo ad esso dedicato, stanno au-

mentando 1n maniera imbarazzante.

* Rifiutare un invito preferendo di restare a casa e capacitarsi della dispensa piena.
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SOLUZI()NI

Alzarsi con 1l sorriso che st apre al mondo, non perorare la causa della diffida verso se stessi
e delle proprie potenzialita, dedicarsi 10 minuti al giorno per svolgere ’attivita che piu ci ap-
passiona o gratifica, visualizzare 1 nostri obiettivi e la nostra volonta di proiezione tempora-
le, per abbandonare la nostra zona di comfort e tuffarsi nella pratica di uno sport, una lezio-
ne di danza o pilates, ovvero una semplice passeggiata con le amiche, affinche vengano riatti-
vate endorfine e serotonina; sostituire un cibo “addicted” con un cibo sano, uno yogurt con
un frutto e miele e noci o frutta secca a scelta, prepararsi il proprio piatto preferito in versio-
ne light o semplicemente guardare verso la porta “parcheggiandovi” accanto un paio di
scarpe da ginnastica o da passeggio; visualizzare la nostra immagine su di un prato mentre
rincorriamo una foglia caduta da un albero, un cappello portato via dal vento, una corsa
verso un’amica incredula e divertita; ascoltare il suono del mondo che si tende a noi, respira-
re il profumo dell’autunno; con 1 suoi color ambra e le sue mille sftumatore di un caldo testa

di moro. Tutto cio pué rappresentare un buon inizio, un gesto di amore verso se stess.

In eclusiva per i lettori di

FNM la ricetta di
COCCOLA

Provate con una leggera minestrina
di crusca di avena. Fate bollire 300
ml di acqua, salate con sale Rosa
del’Himalaya, gettate qualche pu-

gnetto (4) di crusca di avena. Aspet-

tate 3/5 minuti che essa si gonfi... e

manglate. Sara una coccola, vi scal-
dera dal freddo dell'inverno, ripor-
tando 1 livelli di colesterolo al loro
equilibrio. Se mangiata con regola-
rita, sazia ed assorbe eventuali gras-

sl ingeriti, tiene lontana la stipsi.
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RoadtoGreen2020

ASSOCIAZIONE NO PROFIT

CHI SIAMO

Associazione no profit per la promozione della sostenibilita ambientale.

COSA FACCIAMO

Promuoviamo: educazione ambientale, sviluppo sostenibile,
sostenibilita energetico ambientale, formazione ambientale e climatica,
innovazione sostenibile, benefici ambientali e sociali.

COME LO FACCIAMO

Promozione
attraverso la piattaforma on line, strumenti social, eventi, meeting e conferenze
Marketing
mirato alla diffusione ed alla commercializzazione di prodotti e servizi
Progettazione
Ricerca di idee, sostenitori, fondi. Studio della fattibilita. Promozione di progetti.

QUANDO?
Il prossimo appuntamento é per ['11 ed il 12 maggio 2017 a Roma
con l'evento "La citta del Futuro"
per la crescita e la diffusione della cultura green.
L'evento e volto ad individuare le realta piu significative
nel campo della sostenibilita ambientale.

#roadtogreen2020
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I nuovi volti del porno
L Y,

Arrwa 1l nuovo anno e con esso sempre tante aspettative, buoni pro-
positr, nuove tendenze e nuove speranze. Insomma, nel clhima di frene-
sia generale che precede e segue 1l Natale, ¢’ ¢ sempre e solo un unico
dictat: “Bisogna sempre stare al passo con 1 tempr™, che si trattr di
design, make up o abbighamento, con larrwo del nuovo anno tutt
vogliono essere aggiornati. Cosi, come anche in altri ambity, anche 1l
mondo del porno, sfodera sempre nuovt talenti, per cui, anche per 1
nuovt addetti ar lavori, ecco una classifica der nuovi volty da tenere

d’occhio nel panorama feminile mondiale:
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1. Aurora Belle
2. Bailey Brooke

3. Layla London
4. Kylie Quinn

5. Jackie Wood

6. Baby Jewel

7. Summer Day

8. Samatha Crown
9. Katie Montana
10. Sofia Like

11. Scarlett Sage
12. Riley Steele
13. Remi Lacroix
14. Marley Brinx
15. Jessie Andrews
16. Goldie

17. Dillion Harper
18. Dani Jensen
19. Ally Brooks

20. Bonnie Rotten

21. Allie Eve Knox

www.fashionnewsmagazine.com FNM

Layla Londoy

Aurora Belle
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Ferrara

James Deen

Mentre nel panorama maschile:
1. Manuel Ferrara

2. Erik Everhard

3. Lexington Steele

4. Johnny Sins

5. James Deen

6. Keiran Lee

7. Marco Banderas

8. Prince Yahshua

9. Mandingo

10. Nacho Vidal

Tutti nomi d’arte certo, ma tutti facilmente reperibili sui piu famosi siti del settore.

Buona ricerca a tutti!!
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LASH. SHOW MAKE UP FOR EVER

VHL0JIN VHLLIIT3 10

Come fossimo un quadro da abbellire ¢ ritoccare, col giusto pennello ¢ la scelta
dei mighon prodotti possiamo sbizzarrirci nel ridefinire 1 nostri tratti somatici,
talvolta compiendo anche qualche vero e proprio miracolo! Occhi piccoli o
voglia di enfatizzare lo sguardo? Bastano pochi piccoli accorgimenti ¢ cinque MATITA PER OCCHI “PHYTO-KHOL
alleati preziosi dal mondo del beauty. Fondamentale ¢ un khol bianco: messo PERFECT" €43;

dentro nella rima interiore dell’occhio, allarghera istantancamente le pupille. PALETTE CON QUATTRO OMBRETT! IN
La scelta cade su uno morbido e setoso: 'ultra pigmentato Phyto-Khol Perfect — POLVERE “NEUTRAL PALETTE"

di Sisley. Il secondo passo consiste nel ridefinire I'occhio, utilizzando una palet- £42:

te neutra ad effetto naturale: partendo dall'interno della palpebra con un CIGLIA FINTE “INSTANT DRAMA"

colore chiaro, ed aggiungendo ombre scure verso l'esterno, 1 vostri occhi si al- £22:
-
OMBRETTO “DAZZLESHADOW"

lungheranno magicamente. Tempestivamente dentro il beauty-case: la palette
di ombretti “Neutral Palette™ di lllamasqua, con tre tonalita mat ed una shim-

mer. Nell’angolo interno dell’occhio, un punto luce con 'ombretto “Dazzle- SPARKLE €23;

. . v . vy s . . . . . “
shadow™ di Mac Cosmetics. Un’occhiata seducente vuole ciglia importanti: MASCARA “LASH QUEEN SEXY
Helena Rubinstein idealizza le curve femminili nello scovolino 90-60-90 del BLACKS" €37.

mascara volumizzante”Lash Queen Sexy Blacks™. La differenza si puo marca-
re con l"ausilio di cigha finte “Instant Drama™ di Make Up For Ever, dalla
collezione ad effetto naturale per non appesantire troppo la palpebra.
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Once 1n a Lifetime...

Per questo numero abbiamo deciso di stupirvr proponendovt tre delle miglion

esperienze di viaggio da fare almeno una volta nella vita.

di Maria Cianmi

Wale Watching:

Ogni anno, circa 20.000 balene grigie fanno 9.656 km di viaggio tra 1'Alaska e Messico
per l'accoppiamento e si tratta di una delle piu incredibili migrazioni della fauna selvati-
ca sul pianeta. E possibile prendere parte a questo spettacolo prenotando una crociera
di Whale Watching guidata lungo la costa del Pacifico, da Washington alla California.

Avvistare balene, orche, delfini e tante altre creature oceaniche nel loro habitat naturale

e vivere un’emozione unica nel suo genere.
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Aurora Boreale:

I’aurora boreale ¢ uno degli ma-
nifestazioni piu aftfascinanti della
natura. Il magnifico spettacolo ¢
causato dall’incontro di moleco-
le nei cieli del Nord e s1 estende

dalla Russia alla Finlandia, dal-
I'Islanda alla Groenlandia, dal

e

(Canada all’Alaska, e sono visibili
da fine novembre fino a fine mar- |
zo. Quu, le particelle solari colli- |
dono con 1 gas atmosterici dan- =
do vita a scie luminose dai colori

piu strabilianti ed emozionanti.

Queensland, Australia:

Spazi sconfinati, spiagge da sogno, foreste. Una natura selvaggia, prorompente e protet-
ta: nel Queensland, ’80% di piante, fiori, mammiferi, rettili e anfibi ¢ unico al mondo.
La Grande Barriera Corallina che affiora lungo la costa come una scultura iridescente,

circondata dal blu dell’acqua, ¢ un colpo d’occhio che da solo vale 1l viaggio fino

al Queensland, nella parte nord-orientale dell’Australia.
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#I'NM Spettacolo

a cura di Denise Ubbriaco

Film 1n uscita nel 2017

“Sing”: dal 4 Gennaio

Sing racconta la storia di Buster Moon (Matthew McConau-
ghey), un elegante koala proprietario di un teatro, un tempo
grandioso, ormai caduto in disgrazia. Buster ¢ un eterno ottimi-
sta, ama 1l teatro piu di qualsiast altra cosa e fara il possibile
per riportarlo agli antichi splendori. La sua ultima chance per
recuperare 1 bei tempi, ormai passati, ¢ organizzare la competi-
zione canora piu grande del mondo. In occasione del talent
show, emergono cinque particolari concorrenti: Mike, un to-
po bianco (Seth MacFarlane) che sa cantare tanto bene quanto
mentire; Meena, un’elefantessa adolescente (Tori Kelly) con

I’ansia da palcoscenico; Rosita, una maialina stressata (Reese
Witherspoon) che si fa in quattro per occuparsi di una cucciola-
ta di venticinque figli; Johnny, un giovane gorilla (Taron Eger-
ton) che tenta di scappare dalla sua famiglia di gangster e Ash,
un porcospino femmina punk-rock (Scarlett Johansson) che ha

SING difficolta a liberarsi di un fidanzato arrogante e vuole tentare

una carriera da solista. Chi vincera la competizione canora?

O4 BERCOLEDI 4 GEWNAX)
] AL s

Buster riuscira a salvare 1l suo teatro dal fallimento?



http://www.fashionnewsmagazine.com
http://www.fashionnewsmagazine.com

www.fashionnewsmagazine.com FNM

“Segantini — Ritorno alla natura” dal 17 Gennaio

Arriva sul grande schermo “Segantin1 — Ritorno alla natura”,
la storia di Giovanni Segantini, uno dei piu importanti pittori
del simbolismo italiano, noto per 1 suoi paesaggi di montagna e
le mucche al pascolo. Un documentario che racconta la storia
dell’artista ed 1l suo modo di percepire la natura come fonte
d’ispirazione artistica e spirituale. Il regista Francesco Fei si
muove con estremo rigore nel restituire la poetica visiva dell’ar-
tista, In una commistione continua tra documentario e messa
in scena. La ricostruzione della vita e delle opere di Giovanni
Segantini passa attraverso una serie di documenti commentati
dalla nipote Gioconda Segantini, da Annie-Paul Quinsac, mas-
sima esperta dell’arte segantiniana, da Franco Marrocco, diret-
tore dell’Accademia di Brera, e da Romano Turrini, storico di
Arco, paese natale dell’artista. L'interpretazione di Filippo Ti-
mi, dalla lunga barba da eremita, ritratto nei suoi momenti me-

ditativi in mezzo agli abeti di montagna o nella lettura, sottoli-

nea l'intensita delle lettere autografe del pittore.

“La Bella e 1a Bestia” dal 16 Marzo

“Tanto tempo fa, in un paese lontano, un giovane principe vi-
veva in un castello splendente.” Chi non conosce la fantastica
storia de La Bella e la Bestia? Era il 1991, quando 1l magico
film d’animazione, firmato Walt Disney Pictures, approdo per
la prima volta nelle sale di tutto 1l mondo. Ed ora, ¢ 1miziato 1l
countdown per 1l live-action del celebre classico che tornera
sul grande schermo grazie alla regia di Bill Condon e alla sce-
neggiatura di Stephen Chbosky. La storia di Belle appare an-
cora piu significativa rispetto al passato, vivendo in un'epoca

in cul I''mportanza dell'esteriorita ¢ stata enfatizzata dall'av-

vento dei social media. Belle, con la sua vogla di conoscenza

g e e coraggio nel difendere chi ama, ancora oggi, continua a rap-
')I ALY presentare un modello femminile in cui potersi riconoscere.
' il Lo straordinario cast che include: Emma Watson, Dan Ste-

( ()
;)‘ /\SI vens, Luke Evans, Kevin Kline, Josh Gad, Ewan McGregor,
LN

- = ".l l‘. RCH 2L ","

Stanley Tucci, Ian McKellen ed Emma Thompson.
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AAN AR AR TARKN TARA TARA) TAL
Volt1 di una storia centenaria
7. Ul N7 _ dby N7 Ul N7 dby N7 Uy N7 Ul N/

di Leonardo Tosoni
TN /2
N
&
) a

Tub N un N7 un 7wy V2 up \
In occasione del Centenario della Prima Guer- | v
ra Mondiale, tutta I'Italia s1 ¢ adoperata per ®
AVL Y VLY <
e

raccontare e rievocare territori, avvenimenti,

ma soprattutto personaggi. Un conflitto duro

ed estenuante per il nostro territorio: centinaia
di migliaia le vittime e tanti eroi da ricordare. .
Cinque anni che hanno segnato la politica e 1
confini di un’Europa agli albori, lasciando una
memoria garantita, soltanto, dalle immagini e

dai racconti tramandati dai protagonisti.

Sono state proprio le persone a caratterizzare
questo conflitto mondiale, con 1 loro volti se-
gnati dalla paura e dalle difficolta. Vicino al
Sacrario di Redipuglia, in Friuli Venezia Giu-
lia, il cimitero monumentale piu grande in Eu-
ropa: oltre 100.000 soldati italiani ricordati
per Pestremo sacrificio. Proprio per loro ¢ sta-
ta allestita un’esposizione multimediale dal no-
me Museo della Grande Guerra. Il progetto,
finanziato da Terna SPA, ¢ ospitato nella Ex
Stazione Regia di Fogliano Redipuglia, grazie
al contributo delle Ferrovie dello Stato. Un
percorso attraverso la storia e, soprattutto, 1
personaggi dell’epoca, grazie ad una preziosa
collezione di fotografie originali restaurate con

le miglior1 tecniche digitali e trasformate in

3D. Con l'utilizzo di appositi occhiali, ¢ possi-
bile “vivere” da un nuovo punto di vista la sto-

ria del conflitto bellico.
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Il museo ha stimolato la curiosita dei principali media grazie ad alcuni personaggi storici,
presenti nel museo, che con 'utilizzo della tecnologia Realta Aumentata, prendono vita e
raccontano storie e aneddoti toccanti, per avvicinare anche 1 piu giovani e atutarli a com-
prendere la violenza e la disperazione della Guerra. Fra tutti spiccano 1l Duca D’Aosta, che
torna in vita con una registrazione audio originale, parlando con fierezza alla truppa; la Cro-
cerossina che narra della vita nel campo di soccorso in trincea e un soldato Austriaco che, in

tedesco, esprime la paura di non poter rivedere la sua famiglia. Un progetto unico nel suo

genere che da lustro e onore agli ero1 e ai martiri di un conflitto che ha segnato il novecento,

attraverso le piu mnovative tecnologie di intrattenimento e con il semplice utilizzo di smart-

phone e tablet. Il Museo ¢ stato ideato, progettato e allestito da Skylab Studios.

AR am
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B WEELY e A N AN

B U sola fusmn del pesce e del sushi
A - | ; u

dl Damel Della Seta

Nel 1964 Mina incise 1l brano “Settemari di due autori giapponesi, Tokai e Sanzanami, sia in
glapponese, sia in italiano; la canzone ¢ rimasta inedita in Italia fino al 1982 quando fu pubbli-
cato 1in una raccolta. Ma sono le distese d'acqua o mitologie che hanno caratterizzato la lettera-
tura e l'onirico di molti; oggl animano il metaforico lavorio di un nuovo indirizzo nel quartiere
Prati a Roma, dove nell'isola del pesce si approda con ariosita al grande bancone di leccornie.
Nasce cosi 1l terzo locale, a pochi metri della stessa proprieta (Marco Ledda), Settembrini Cafe
e Settembrini Libri e Cucina. Propone una cucina fortemente legata alla tradizione mediterra-
nea con l'utilizzo di materia prima di alta qualita proveniente dal Lazio, in particolare dalle

aste di Fiumicino, Terracina e Anzio.

Un nuovo concept, improntato
sulla cucina a base di pesce ad
elevato tasso gourmand, caratte-
rizzato dall’alternanza ai fornelli
di chef capaci di interpretare al
meglio lo “stile Settembrini”.
Preparazione live di sushi e altre
portate, pasta e crostacei, salmo-
ne e tonno. Sempre al banco,
per aperitivo o per un break po-
meridiano, vengono preparati
estratti e frullati con latte vegeta-
le, originali e gustosi.
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Ad accoglierct all''naugurazione Libera
Iovine, nata a Procida e cresciuta nel ri-
storante di famiglia del marito Giovanni.
Dopo diverse esperienze, in lungo e in
largo nella Penisola, apre nella vicina
Ischia, nel 1996, il “Melograno”, prima
stella Michelin dell’isola verde. Al timone
c’¢ una brigata di donne capeggiata, ol-
tre che dalla chef stellata Libera Iovine,
da Teodora, giovane caposala, di nazio-
nalita rumena. Menu degustazione di set-
te portate oppure un daily dish “costrui-
t1” secondo la stagionalita degli ingredien-
t1, fermo restando la possibilita di ordina-
re alla carta, che prevede, tra 1 piatti pro-
posti, seppie, carciofi, patate viola e men-
tuccia, mezzemaniche al ristretto di zup-
pa e briciole tagliate; ricciola ricoperta
con pan brioche alle bucce di agrumi e
caponata siciliana, piccola zuppa con pe-
sce di scoglio, gamberi e frutti di mare.
Per brindare a questo nuovo ingresso, va-
sta scelta delle bollicine italiane e france-
s1 e bianchi di pregio.
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#COCKTATLS
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FNM Magazine in collaborazione con ABI Associazione Barmen Italiani
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idnigh:t in Florence

R BTNt 9 BTS00 AR RPN AN R
di Federico Martinetto

(Villa La Massa - Firenze)

T

Ingredienti:

2 cl. Maker's Mark

2 cl. Tisana Ninna Nanna ( La Via del T¢)
4 cl. Marmellata di arance (home made)

4 cl. Miele millefiori

0,5 cl. Elisir alla lavanda ( home made)

Scorza di arance

Metodo di preparazione:

Warm “Teapot Cocktarl

Decorare con frollini di burro aromatizzati
all'arancio con farina di riso.

Da bere lontano dai pasti
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Con il tuo 5 per mille alla Lipu proteggiil
pettirosso, |'albero, la volpe.

E dimostri alla natura il tuo grande amore.

Se anche tu sai vedere la bellezza di un gufo, aiutaci a difenderla.
Lalipu da piudi 50 anni si prende cura degli uccelli e degli animali
selvatici. La natura e la nostra casa e merita di essere protetta. Pensaci

Codice fiscale 80032350482

Segnati questo codice fiscale e inseriscilo Llpu
nella dichiarazione dei redditi. omus *
Il 5 per mille alla Lipu non ti costa nulla.
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Oroscopo

di Mirella Stazi

Capricorno

22 dicembre 23 gennaio

Illustrazioni Chiara Aversano
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ARIETE

friet : : : .
oy Chi lavora a Gennaio, lavora tutto 'anno. Mettiamola cosi carissi-

mi: soldi e lavoro nonché colleghi rompi corna, la faranno da padro-
ne, almeno fino a meta mese. Poi, vi stancate del quieto vivere e del-
le buone maniere e tracimate. Marte dal 23 nel vostro segno: come

un uragano. Passione!

TORO

Toro . . < e
—— Forma fisica tirata come lo sara il conto corrente, almeno fino a

4);“] quando Mercurio in Sagittario giochera con voi come 1l gatto con 1l

"M‘g > topo. Non temete: gli effetti dal 15 in pol mutano drasticamente, sa-
' . . . . . . . . .

5 > 2 rete vol a essere rincorsi, solleticati negli incontri e corteggiati.

A fine Gennaio una nuova proposta di lavoro. Non fatevi pregare.

GEMELILI

Gemelli

i Venere e Marte in Pesci o vi rendono ingenui come Capuccetto
Rosso o, al contrario, diffidenti della vostra stessa ombra, come spie
russe al servizio dello Zar. Mezze misure a Gennaio non saranno
presenti nella vostra personale scaletta. Il sipario sul primo atto cala

il 20, po1 andrete in scena senza piu intermezzi. Il mondo ¢ vostro.
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CANCRO

Sistemate le questioni lavorative ed economiche senza stare trop-
po a pensare se fate un torto a qualcuno. Gennaio non sara un
mese 1n cul potrete crearvi tanti scrupoli: 1 pianeti in opposizione
e richiedono lucidita e una certa dose di scaltrezza. L'amore e il ka-
| masutra, se non sarete troppo stanchi, vi ripagano dalle fatiche.
Dopo 1l 24 zitti, calma e acqua in bocca.

LEONE
- I ritardi penosi ci sono stati nel lavoro, nell'amore e per alcuni ad-
dirittura anche nel ricevere 1 passati regali di Natale. Gennaio ini-
) zla cosl, un po' in sordina, tanto per restare in tema, ma non delu-
de affatto. La parlantina diviene autorevole e grafhante dal 13 1n
poi, cosi da circuire a dovere chi desiderate. Marte arriva a fine
mese e anticipa di mesi la dolce primavera. Il cuore vola.
VERGINE

‘Vergine :
~ Se batterete la fiacca date pure la colpa a Venere e Marte che in
(_\ o opposizione nei Pesci vi faranno sentire bradipi nella foresta plu-

viale amazzonica. Niente drammi: Mercurio in Capricorno da
meta mese risolleva I'umore e offre pure spunti niente male per
C fare degli incontri. Dal 24 in poi cambia tutto e cambiate anche

vol: sesso spericolato, lavoro spericolato. Non manca piu niente.
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BILANCIA

Bilancia
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SCORPIONE
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SAGITTARIO

dagillario

www.fashionnewsmagazine.com

Il giramento di ormoni sara proprio il caso di dirlo: sta fermo un
giro. Sara che la vostra attenzione e tutta per le questioni pratiche
e per la vostra forma fisica, ma 1l rimorchio per chi rientra nel ran-
ge dei single, alletta come un panettone con davvero troppi candi-
ti. Niente ritrosie, 1l cuore torna a sorridere dal 20. Alleggerite e
semplificate.

Venere e Marte calano sul vostro tavolo la carta dell'amore, o me-
glio della comprensione verso 1 bisogni emotivi vostri e di chi vi ¢
accanto. Chi non recepira la buona fede delle azioni ¢ meglio che
gir1 alla larga. Mercurio in Capricorno dal 15 impone scadenze
che sarete bravissimi a fine mese a tramutare 1n vittorie. Altro giro,

altra corsa, altr1 sogni.

L'amore diviene una chimera che piu la desiderate piu si fa lonta-
na. Venere in Pesci sogna fin troppo per 1 vostri gusti che, invece,
bramano la concretezza di un abbraccio quotidiano. Non lasciate-
vi prendere dalla malinconia, ma pensate a cio che potreste fare
per migliorare le vostre giornate. Marte arriva in Ariete a suggerir-

vl a riguardo due o tre cosette niente male. Ascoltatelo.
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CAPRICORNO

C“f’ﬂfﬂm Buon compleanno! Urano non perdona indecisioni e lamentele
@/ /{; . nel vostro lavoro, anche perché Gennaio sara un mese altamente
’“‘f ’ (\J produttivo. Dopo il 13 Mercurio nel segno e Marte favorevole im-

= }f (}a\ \ ( porranno un dialogo aperto e sincero in amore. Se volete recupe-

\ o rare avrete le occasioni valide per farlo, altrimenti ciao amore

ciao. A fine mese giocherete con 1l fuoco, senza bruciarvi. Non
siate precipitosi.

ACQUARIO

flequario . . .. TR .
g Il cielo di Gennaio tifa per la vostra felicita che dovra passare, tut-

7. a tavia, attraverso un addio inaspettato. L'amore arriva non piu per

- legarsi a vol in maniera possessiva, ma perché possiate insieme a
lui evolvervi e migliorare. Non vi sara tempo per pensare, per ri-
flettere e aspettare. Dopo il 23 Marte in Ariete decreta il vincitore

del podio del vostro cuore.

PESCI

Il lavoro continua a rivestire anche a Gennaio 1l vostro scopo
principale. Buone nuove durante 1 viaggi e incontri assal positivi.

La bellezza diviene, a meta mese, magnetica e struggente. Con

* X

una sola occhiata farete strage del cuore di chi amate. Poi, riparti-

rete per un'altra avventura.
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Scatena la tua idea e diventa imprenditore nell'era delle App!

Se sal che |a tua idea e eccezionale, chiamaci: ti aiuteremo  App to you ¢ la boutique dell'innovazione made in Italy che
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